a d S ra d a r. RAPORT PRZYKEADOWY

Mniej zgadywania.
Wiecej kontroli.

Dane demonstracyjne. Ponizsze alerty pokazujg forme raportu i nie opisujg rzeczywistego konta
klienta.

01 / WYDATKI BEZ KONWERSJI 41 2 zt

Kampania ,Brand + Generic” wydata 412 zt na fraze ,,tanie meble ogrodowe” bez
konwersji w ostatnich 30 dniach.

Rekomendacja: sprawdz trafnos¢ frazy. Dodaj ja jako wykluczenie na poziomie kampanii lub
zawez dopasowanie do Scistego. Decyzje oprzyj tez na wartosci i opdznieniu konwers;ji.

02 / SLEDZENIE KONWERSJI

Sprawdz, czy Google Ads i GA4 nadal rejestrujg kluczowe zdarzenia po zmianach w
sklepie.

Rekomendacja: wykonaj testowe przejscie sciezki zakupu i poréwnaj dane w obu systemach.
Kwote ryzyka mozna okresli¢ dopiero po analizie konta.

03 / JAKOSC REKLAM

Zweryfikuj site reklam RSA i komunikaty o odrzuceniu lub ograniczeniu wyswietlania.

Rekomendacja: uzupetnij zréznicowane nagtéwki i opisy. Usun przyczyne odrzucenia przed
oceng wptywu na wyniki kampanii.

Audyt pokazuje przesztosé. Monitoring pilnuje kolejnych tygodni.

14 dni za darmo - Solo 99 zt - Sklep 199 zt - Agencja 499 zt / mies. netto
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